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（３）多くの外国人観光客が三重県を訪れるようにするため、見込みの高い東アジア
地域を主なターゲットにして、具体的な旅行商品の造成や誘客に結びつく働きか
けを行うとともに、三重県の魅力を発信していきます。 
（４）三重県への観光客の大勢を占める自動車観光客の利便性の向上をはかるため、
携帯電話やカーナビゲーションシステム等のモバイルツールに対応した情報発信
方法を充実させ、自動車観光に適した観光ルートの提案などを行います。 
   

取組方向２：観光の魅力づくり・ひとづくりに向けて 

（１）「観光プロデューサー（※注１）」を配置し、そのノウハウを最大限に生かして、
地域の観光商品づくりの取組を支援するとともに、観光商品化のプロセスを通じた
人材育成やノウハウの蓄積、交流を進めます。 
（２）魅力ある観光地に必要な、快適性・利便性・話題性を創出するため、市町や広域
の協議会等が実施する主体的な観光地づくりの取組を支援します。 
（３）三重県が映画やテレビドラマ等のロケ地となる機会を増やすことにより、その撮
影地を観光資源とした新たな交流機会を創出していくため、各地のフィルムコミッ
ション（※注２）づくりの支援と全県的なネットワークづくりを行っていきます。 

 

取組方向３：観光客の快適性の向上に資する社会基盤整備に向けて 

（１）個性豊かで魅力ある景観まちづくりを推進するため、三重県内の歴史・文化の豊
かな街道を軸とした地域において、地域住民と行政の協働により、それぞれの地域
資源を利活用した景観やまち並みを創造するとともに、まちの骨格を構成する道路
や河川などの県有施設において修景整備等のハード整備を実施します。 
（２）全ての熊野古道と熊野古道センターをつなぎ、古道を生かした地域づくりに不可
欠なアクセス確保につながる熊野古道シャトルバスを運行します。 

 

県が他の主体に期待する取組 

● 県民の皆さんが、地域主導で行われるさまざまな地域の魅力づくりの場に積極的
に参画します。 
● 事業者が、地域社会の一員として、地域の魅力づくりなどに積極的に貢献します。 
● 市町が、主体性を持って事業者や県等、多様な主体と連携し、地域の魅力を高め
ます。 

 
（※注１）：観光プロデューサー：三重県の歴史・文化・自然・産業等地域の特色を生かした観光商品づく

り、観光商品のセールス、観光施策の総合プロデュースを行うために民間から登用した職種 
（※注２）：フィルムコミッション：映画、テレビドラマ、ＣＭなどの撮影に際して、ロケーション撮影で

の関係機関との調整をし、撮影をスムーズに進行することを目的とした機関 
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